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nungen und die Riickgabe von Immobilien berichtet wird, eine kritische Berich-
terstattung stattfindet, da die Evangelische Kirche aus Kronstadt eine grofie
Anzahl von Gebauden nach dem Fall der Eisernen Mauer in Ruminien zurtick-
verlangt hat.

Um nun Aufschluss iiber diese Themen geben zu konnen, muss eine kon-
krete Vorgehensweise festgelegt werden. Dafiir werden im ersten Teil der Arbeit
die theoretischen Grundlagen erklirt und festgelegt. In diesem Rahmen wird
die Bedueutung der Begriffe ,,Image“ und ,,die Siebenbiirger Sachsen® erlautert,
da diese ausschlaggebend sind. Im nichsten Teil wird die konkrete Analyse
vorgestellt. Die genaue Vorgehensweise muss beschrieben und gekliart wer-
den, damit man Anspruch auf relevante Ergebnisse erheben kann. Im letzten
Teil werden die Ergebnisse dargestellt und am Ende folgt eine Schlussfolgerung
und die eigene Meinung zum Ablauf der ganzen Arbeit.

Um diesen Rahmen nun einzuhalten und um ihn einem jeden vertraut machen
zu konnen, werden wir uns nicht nur mit Theorie und der statistischen Erhebung
an und fiir sich befassen. Hierfiir ist es notig die Eckpunkte der Geschichte
der Deutschen in Rumainien, der Siebenbiirger Sachsen in Siebenbiirgen und
der deutschen Minderheit im Burzenland aufzugreifen. Dieses Thema wird eigen-
stehend in einem Kapitel aufgegriften und soll dem Leser als Hintergrundinfor-
mation dienen, auf die der Hauptteil der Arbeit anschlieflend aufbauen kann.
Zur Hilfe wird auch nach Statistiken zu der Bevolkerung gegriffen. Die Pri-
vilegierungen der Biirger aus der Zeitgeschichte werden hier auch zu Wort
kommen.

Neben den Fakten die greifbar sind (z.B.: Wie viele Siebenbiirger Sachsen
gibt es noch? Was fiir Beschiftigungen haben diese? usw.), mochte ein Pressespiegel
iber die Zeitspanne 1. Juni 2005 bis 31. Juni 2008, einige anderen, neuen
Schliisse zu diesem Thema geben. Gewollt ist eine Beschreibung des Images
welches die deutsche Minderheit in der Presse besitzt.

Wir beschrinken uns in dieser Studie nur auf diejenigen Artikel, die in vier
ruminischsprachigen Kronstidter Zeitungen erschienen sind, begrenzen. Diese
Zeitungen sind ,,Monitorul Expres®, ., Transilvania Expres®, ,,Buna ziua Bragov®
und ,,Gazeta de Transilvania®.

Eine Methodendiskussion kann an dieser Stelle nicht fehlen. Da der Begrift
»Image® sehr breit ist und das Bestimmen und Messen des Images definiert wer-
den muss, soll also ausfiihrlich geklirt werden was unter ,,Image® verstanden
wird, wie die Hypothesen der Arbeit entstanden sind, wie das Codebuch aus-
sicht und weshalb dies bestimmte Datenmaterial ausgewahlt wurde. Da jede
Inhaltsanalyse und jeder Codebogen, so wie jede Methode und jedes Erhebungs-
instrument, Vorteile und Nachteile aufzuweisen hat, miissen die méglichen
Probleme an dieser Stelle ins Auge gefasst werden. Erst anschlieflend konnen
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die Ergebnisse dieser Fallstudie prisentiert werden. 201 Artikel wurden aus
der Zeitspanne 1. Juni 2005 bis 31. Juni 2008 dem Codebogen unterzogen. Die
Daten die dabei erhoben wurden, wurden mit Hilfe des Statistik Programms
spss ausgewertet. Die Ergebnisse die dabei entstanden sind, wurden in Tabellen
und Grafiken ausgegeben, die in dieser Arbeit vorzufinden sind.

Ganz am Ende kann eine Schlussfolgerung nicht fehlen. Ein Riickblick
tiber die Arbeit und ein Ausblick iiber Arbeiten die noch folgen kénnten oder
Verbesserungen, die dieser Studie erbracht werden kénnen, sollen dem Leser
nicht erspart bleiben.

Theoretischer Hintergrund
Die Siebenbiirger Sachsen

sprachiges Volk, welches sich urkundlich ab dem Jahr 1141 begon-
nen hat in dem Raum des heutigen Transylvaniens (Siebenbiirgens)
zusammenzufinden. Damals sind nimlich die ersten Deutschstimmigen in diese
Gegend gekommen. Sie wurden von den ungarischen Konigen gerufen, um die-
ses Gebiet zu besetzen und vor Einfillen fremder Volker zu schiitzen. Zuerst
wurden Deutschstimmige aus Franken, Mitteldeutschland, dem heutigen Lu-
xemburg und Belgien gebracht. Anfangs umfafite dies Gebiet das heutige
Miihlbach (Sebes), Hermannstadt (Sibiu), Grofischenk (Cincu) und Reps (Rupea).
Zusitzlich wurde auch der deutsche Ritterorden gebracht, welcher sich im
Burzenland niederlief8. Dieser wurde jedoch nach nur 14 Jahren vertrieben. Die
deutschen Siedler blieben jedoch in diesem Gebiet und bildeten den Kronstidter
Distrikt. Weitere Gebiete wo Deutschstimmige in Siebenbiirgen ihren Platz fan-
den, sind die heutigen Regionen um Schaflburg (Sighisoara) und Bistritz (Bistrita).
Im weiteren geschichtlichen Verlauf werden die Deutschen nach und nach
zu einer Gemeinschaft, die wir heute die ,,Siebenbiirger Sachsen® nennen. Sie
sind diejenigen die tiber Jahrhunderte das kulturelle und wirtschaftliche Leben
in Siebenbiirgen angefiihrt haben. Dieses ist bis heute noch zu sehen. Von den
chemals 300 Bauern-, Flich- und Kirchenburgen und sonstigen Befestigungs-
anlagen, stehen noch ca. 160." Diese zeugen nicht nur von der Weisheit, sondern
auch von einer kriftigen Gemeinschaft, die um ihr Uberleben gekampft hat.
Ein kurzer Einblick in die Rechtsgemeinschaften der Sachsen lohnt sich an
dieser Stelle. Dies ist namlich ein wichtiger Punkt, wenn man iiber die Ge-
meinschaft der Siebenbiirger Sachsen spricht. Sie hatten nimlich im Vergleich zu
anderen Volker keinen Adel. Jeder Hauseigentiimer, selbst wenn er ein einfa-
cher Bauer war, besaf$ das Wahlrecht. Dergleichen gab es eine freie Beamtenwahl

G ESCHICHTLICH GESEHEN sind die ,,Siebenbiirger Sachsen® ein deutsch-
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und freie Pfarrwahl. Es gab also ein einheitliches Recht, so wie es zu der Zeit
kaum bekannt war. Alle anderen Vo6lker hatten Adlige, die das Land gefiihrt haben.

Die Siebenbiirger Sachsen mussten immer wieder mit einer fremden Obrigkeit
kimpfen. Ob es nun um die Mongoleneinfille aus dem 13. Jh. oder die spate-
ren Tiirkeneinfille ging, ob es um die Habsburger ging, welche beispielsweise
nicht davor zuriickschreckten Kronstadt 1689 in Flammen aufgehen zu lassen
oder, wenn man in die neuere Zeit schaut, ob es um die Deportation der Sie-
benbiirger Sachsen ging. Die einzige Zeitspanne in der wirklich Frieden war,
datiert angefangen von 1711 bis 1914, mit einer nur kurzen Unterbrechung
im Jahr 1848.

Die unmittelbar darauf folgende Zeitspanne ist aus der geschichtlichen
Betrachtungsweise fiir diese Arbeit jedoch die wichtigste. Die bereits erinner-
te Deportation nach dem zweiten Weltkrieg und die anschliefende Unterdriickung
der Deutschstimmigen in Ruminien fiihrte dazu, dass immer mehr Leute
auswanderten. Insbesondere ab 1960, nach 1980 betonter und nach der Wende
von 1989 haben viele ihr Haus und Land zurtickgelassen und sind hauptsich-
lich nach Deutschland ausgewandert. Vor dem zweiten Weltkrieg gab es ins-
gesamt 850.000 Deutschstimmige in Rumanien (Siebenbiirger Sachsen, Banater
und Sathmarer Schwaben, Deutsche der Bukowina, der Dobrudscha und Bessa-
rabiendeutsche). Wie viele es heute noch gibt, ist schwer zu sagen. Die evan-
gelisch-lutheranische Kirche hat im Jahr 2001 noch 16.000** Seelen gezahlt. Bei
der letzten offizielen Volkszahlung 2002 haben sich jedoch 60.088 Personen
in Ruminien als Angehorige an die deutschen Minderheit gemeldet.* Dieselbe
Studie ergibt aber, dass nur 11.203 Personen der evanghelischen Kirche A.B.
Ruminien angehoren.’ Da keine aktuellen Informationen zu den Banater-Schwa-
ben vorliegen, greifen wir auf die Volkszihlung aus dem Jahr 1992 zuriick.
Damals gab es im Banat ca. 13.000 mehr Deutschstimmige als in Siebenbiirgen,
wobei in ganz Rumainien noch 119.462 gezihlt wurden.® Angenommen das
Verhiltnis dieser Differenz ist gleich geblieben, dann gibe es jetzt 17.700 Seelen
im Banat. Eine Gesamtsumme wire also irgendwo bei unter 40.000 Personen
anzunehmen. Das grofie Problem, es wird zumindest als solches betrachtet,
ist, dass die meisten Angehorigen dieser Minderheit heute Rentner sind. Junge
Leute sicht man eher selten in der Gemeinde. Somit stellen sich viele, nicht
nur Sachsen, die Frage, wie die Zukunft dieser Minderheit aussehen wird.

Entgegen der Erwartung von vielen kann jedoch gesagt werden, dass die
Gemeinde nicht langsam ausstirbt, sondern, ganz im Gegenteil, immer akti-
ver zu werden scheint. Es sei an die Griindung der verschiedenen Wirtschaftsklubs
erinnert, an den standigen Versuch einzelner Akteuere’, ganzer Gemeinden® oder
Gemeinschaften aus dem Ausland erinnert, die sich immer wieder implizie-
ren. Sehr wichtig sind und waren die eben gennanten Sachsengemeinschaften
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aus dem Ausland, die sich zu verschiedenen Jubilien immer wieder in ihren
Heimatdorfer treffen und gemeinsam feiern. Mehr noch, sie finanzieren oftmals
auch die Restaurierungen die an den alten Kirchen und Kirchenburgen geti-
tigt werden miissen.

Die Siebenbiirger Sachsen sind somit ein Volk, welches tiber 850 Jahre
Geschichte schreibt. Leider wurde diese Geschichte vom Nationalsozialismus
einer schweren Herausforderung gegeniiber gestellt. Denn bekanntlicher Weise
tragen Menschen Kultur und nicht diese sich selber. Was man nun macht wenn
die Menschen nicht mehr da sind, dass steht auch jetzt, 20 Jahre nach der Wende
noch immer offen.

Image

ist der Begriff ,Image® mit dem sich insbesondere die Offentlich-

keitsarbeit (Public Relation) beschiftigt. Da die PR nicht Thema der
vorliegenden Arbeit sind, werden hier nur Aspekte angesprochen, welche das
Image einer Minderheit bilden und beeinflussen konnten. Dies ist wichtig, da
nicht alle Merkmale die das Image einer Marke (z.B. McDonald’s) betreffen,
auch auf diesen konkreten Fall, Image einer Minderheit (der Siebenbiirger
Sachsen) tibertragen werden konnen.

Der Begriff ,,Image“ wird von Kroeber-Riel als ,,das Bild, das sich jemand
von einem Gegenstand macht® definiert. ,,Ein Image gibt die subjektiven Ansichten
und Vorstellungen von einem Gegenstand wieder.“ Es geht also vorallem um
die subjektiven Bewertungen die ein Individuum von einem Gegenstand, einer
Person, einer Institution, einer Marke usw. haben kann. Kloss gibt fiir die
Begriffserklirung eine Reihe von allgemeinen Synonymen: Ansehen, Charak-
terbild, Ruf, Reputation, Bild, Prestige, Leitbild, Vorurteil, Stereotyp u.a.” Es
kann also jetzt schon verstanden werden, dass der Begrift . Image® sehr breit
ist und deswegen passend fiir diese Arbeit definiert werden muss.

In den Kommunikationswissenschaften wird der Begriff ,,Image“ meistens
dann verwendet, wenn von Produkten oder Unternehmen gesprochen wird.
Es geht hauptsichlich um subjektive, verstandes- wie gefiihlsmiflige Bedeu-
tungsgehalte, die ein Konsument mit einer Marke verbindet."” Man spricht voral-
lem in der Werbung und entsprechend im Marketing Bereich sehr oft von Image.
Dergleichen aber auch in der Offentlichkeitsarbeit wenn es darum geht ein
Marken-Image (z.B. das Image der Marke Puma) aufzubauen und zu bewahren.
In diesem Sinn nennt Kloss spezielle Marketingsynonyme: Firmenruf, Mar-
kenvorstellungsbild, Markenprofil, Markenpersonlichkeit, Markenerlebnis u.a."

D ER ZWEITE Begriff, der an dieser Stelle ausfiihrlich erklirt werden kann,
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Balaban unterstreicht, dass so gut wie alles was wir kennen, ein Image be-
sitzen kann. Von einfachen Produkten, politischen Akteuren oder eben einzel-
nen Personen, verschiedenen Institutionen (Bsp.: die EU), einem privaten Un-
ternchmen, bis hin zu ganzen Linder. Als Regel konnte man sagen, dass ein
positives Image meistens eine positive Einstellung gegeniiber dem Subjekt
hervorruft. Genau gleich ist es anzunehmen, dass ein negatives Image, negati-
ve Einstellungen erwecken wird."” Balaban erklirt gleichzeitig auch was unter
den vorhin genannten ,,.Bedeutungsgehalten® verstanden werden soll. Wie bereits
angedeutet, baut sich ein Image auf rationalen (objektiven), emotionalen (sub-
jektiven) und sozialen Begebenheiten auf. Es wird also gesagt, dass das Image fol-
gende Bedeutungsgehalte aufweist: (Vor-)Wissen, Erfahrungen, Werte, Vorur-
teile, Erwartungen, Wiinsche, Hoffnungen, Riickhaltungen, Angste oder
Vorahnungen, Sympathien und Antipathien, Empfindungen und Gefiihle."” Von
hier ausgehend kann also unter anderem auch gesagt werden, dass das Image
ein so weiter Begrift ist, dass er fiir jeden von uns etwas anderes bedeutet. Dies,
weil jeder seine eigenen Angste und seine eigenen Empfindungen und Gefiihle
hat. Dieses sind Merkmale die bei jeder einzelnen Person variieren konnen.

Dietrich Szameitat fligt an dieser Stelle noch eine Idee hinzu. Einerseits greift
er namlich auch die Idee auf, dass Image etwas sehr personliches sein kann.
Er redet hier jedoch nicht von Individuen, sondern von Teiloffentlichkeiten.'*
Damit will er sagen, dass unterschiedliche Gruppen verschiedene Meinungen
tiber ein und dasselbe (zum Beispiel) Land haben konnen. Zum Beispiel kann
angenommen werden, dass die Vereinigten Staaten in einem Land ein hohes
ansehen geniefien, in einem anderen jedoch sehr stark kritisiert werden. Zusitzlich
sagt er: ,,Ein Image ist also ein Bild, das sich jemand macht. Dieser Jemand muss
ein Aufienstehender sein, es ist also ein Fremdbild. Das Bild, das sich der Chef
eines Unternehmens von seiner Firma macht, ist nicht das Image sondern das
Eigenbild, es wird sich in den meisten Fillen stark davon unterscheiden.
Hier muss somit darauf hingedeutet werden, dass es ein Selbstbild und ein
Fremdbild gibt, wenn man vom Begrift , Image* spricht.

Welche Bedeutung hat nun ein Image gegeniiber einer Minderheit? Da
Personen sich in einem tiglichen Austausch an Informationen sowohl im beruf-
lichen als auch im privaten Leben befinden, kann ein positives oder negatives
Image, die Bezichungen, die wir mit der Person die vor uns steht pflegen, durch-
aus beeinflussen. Dieses umso mehr, da heutzutage im Vergleich zu unseren
Grof3- und Uhrgrofieltern, wir mit viel mehr Menschen in Kontakt kommen und
diese Kontakte von einer eher kurzen Dauer sind und entsprechend oberflichiger
werden. Es wird an dieser Stelle also angenommen, dass ein Unterschied im
Benehmen einer Person auftauchen kann, wenn sie erfihrt das ihr Kom-
munikationspartner einer bestimmten Minderheit (z.B.: Siebenbiirger Sachsen,
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Zigeuner o.A.) angehort. Das Image dient ja vorallem dafiir, einer auflenste-
henden Person Vertrauen in den Imagetriager zu geben oder nicht. Dies kann
sehr wichtig sein, da davon beispielsweise die Entscheidung abhingen kann
ob ein Produkt gekauft wird oder nicht oder ob einer Person getraut wird
und schliellich ein Geschift abgeschlossen wird oder nicht.

Wie entsteht Image?

IE EIN Image einer Marke oder eines Produktes entsteht, ist durchaus
‘ ;‘) verfolgbar. Wie bestimmt man aber, wie ein Image eines Volkes
entsteht? Um so mehr, wenn es um eine Minderheit geht, die seit
tiber 850 Jahren in einem Land anwesend ist. Eine genaue Erkldarung kann wahr-
scheinlich nicht gegeben werden. Es ist sehr schwer alle Aspekte objektiv ins
Auge zu fassen die dies Image beeinflussen wiirden. Dartiber hinaus, selbst wenn
man alle Aspekte kennen wiirde, dann wire es noch ein riesiger Schritt diese
auch der Wahrheit gemifl zu erkliren und zu deuten. Trotzdem lohnt es sich
dieses zu versuchen, da ein Image meistens sehr stabil iiber die Zeit hinweg
ist. Damit will gesagt werden, dass Schwankungen von positiven zu negativen
Einstellungen gegeniiber eines Imagetrigers nur sehr selten von Heute auf
Morgen der Fall sind. Fiir eine Analyse muss man, wie frither schon angedeu-
tet, Teiloftentlichkeiten unter die Lupe nehmen und iiber verschiedene Verfahren
versuchen deren Meinung zu erfahren. Das eine solche Teiloftentlichkeit genau
die Zielgruppe eines Unternchmens oder einer Zeitschrift sein kann, ist durch-
aus anzunehmen.

Das Image kann nun von verschiedenen personlichen Erfahrungen, Traditionen,
Vorurteilen, Fakten, Geriichten, Presseberichten, Erfolgen und/oder Misserfolgen,
Umweltsiinden, Qualitit der Produkte oder Dienstleitungen, der Unterneh-
menspolitik, Unternechmensentscheidungen und den personlichen Eigenschaften
der Fiihrungskrifte abhingig sein. Wichtig ist dabei zu sagen, dass bereits ein
Image entsteht, selbst wenn der Imagetriger keine Kommunikationspolitik
besitzt und nichts unternimmt um das eigene Image aufzuwerten. Trotzdem,
ein Imagetriger besitzt durchaus die Moglichkeit sein eigenes Bild in der Offent-
lichkeit zu beeinflussen. Wie flexibel diese Beeinflussung ist, hiangt jedoch
vom Typ des Imagetrager ab. Es ist nimlich anzunehmen, dass eine Kommu-
nikationspolitik das Image eines Produktes schneller dndern kann, als eine
Minderheit die aus 60.000 Mitglieder besteht eine Anderung in der Denkweise
von Auflenstehenden herbeirufen kann.

Konkret kann nun das Beispiel dieser Arbeit gegeben werden. Der Begriff
»Image® wird in Verbindung mit der deutschen Minderheit aus Ruminien so ver-
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standen, ob Auflenstehende (konkret die Teiloffentlichkeit der Presse welche
aus vier Kronstidter Lokalzeitungen besteht) eher positiv, eher neutral oder eher
negativ iiber diese Minderheit berichten. Somit soll bestimmt werden, welches
die Einstellung der Rumianen generell gegentiiber der Siebenbiirger Sachsen ist.

Methodik

Die Inhaltsanalyse: Methodendiskussion

IE WISSENSCHAFTLICHE Methode welche zur Analyse der Zeitungsartikel
D verwendet wird, ist die Inhaltsanalyse. Ein solche Methode ist not-

wendig, da Medieninhalte von Rezipienten subjektiv wahrgenom-
men werden. Zeitungsleser nehmen nur diejenigen Artikel zur Hand, welche sie
auch wirklich interessieren. Auch wenn nun eine Person einen Artikel lie3t, kann
man sich nicht sicher sein ob diese die ganze Mitteilung versteht. Dies kann
sowohl von der Schwierigkeit des Textes (Formulierungen, unbekannte Worter
usw. ), als auch von Nebenbeschiftigungen des Lesers abhingig sein. Schweiger
begriindet ein solches Vorgehen eines Rezipienten mit dem Argument, dass
es ein Bestreben danach gibt, die begrenzte Zeit die man als Individuum besitzt,
zu verdichten. Im Zusammenhang mit Medien stellt er hierfiir drei Kategorien
auf: Die gleichzeitige Parallelnutzung unterschiedlicher Medien, die Nutzung
von zwel Medien wobel eines als ., Nebenmedium® verwendet wird und das
Verrichten anderer Titigkeiten wihrend der Mediennutzung.' Somit kann man
beim Lesen beispielsweise auch gleichzeitig Radio horen oder auch essen. Dadurch
ist anzunehmen, dass selbst wenn ein Leser von einem Thema angezogen ist
und auch im Stande ist alles zu verstehen, er sich mit den Inhalten eines Zei-
tungsartikels nicht durchgehend mit derselben Aufmerksamkeit auseinander
setzt. Deswegen kann es vorkommen, dass manche Textabschnitte unklar blei-
ben, weil man abgelenkt wird. Es ist also notwendig die Analyse von Zeitungs-
artikel zu operationalisieren, um somit mit Hilfe der empirischen Methode
systematisch und intersubjetiv nachvollziehbar, inhaltliche und formale Merkmale
von Mitteilungen'® zu beschreiben. Das Ziel ist hierbei eine gestiitzte inter-
pretative Inferenz'” zu erhalten. Fiir den konkreten Fall dieser Arbeit, wird ein
diagnostischer Ansatz der Inhaltsanalyse angestrebt. Dieser gibt nimlich Riick-
schliisse auf den Kommunikator, welcher von den vier ruminischsprachigen
Tagezeitungen dargestellt wird."

Um nun die genannten Zeitungsartikel wissenschaftlich auszuwerten, um am
Schluss eine relevante Aussage iiber die Bedeutung von bestimmten Sachverhalten
machen zu kénnen, muss zu der Methode das passende Instrument fiir die Analyse
ausgewihlt werden, und zwar das Codebuch. Mit Hilfe von einem Codebuch
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kann man nach im Vorhinein bestimmten Kriterien und Kategorien, eine sys-
tematische Zuordnung von Indikatoren durchfiihren. Somit konnen empirische
Relative (z.B. die Themen oder Kategorien denen die jeweiligen Zeitungsartikel
angehoren) in numerische Relative umgewandelt werden. Die letzteren sind
messbar und anhand dieser kann man Schliisse iiber gegebene Fragestellungen
ziehen, oder Hypothesen tiberpriifen.

Qualitativ vs. Quantitativ

N DIESER Stelle der Arbeit bietet es sich nun an eine Diskussion tiber die
A Herangehensweise an das Material zu beginnen. Eine solche Diskussion

ist auch wichtig, da die Hypothesenbildung auch davon abhingig ist.
Wieso wurde eine quantitative und nicht eine qualitative Studie durchgefiihrt?
Ein Antwort auf diese Frage kann kurz und leicht formuliert werden. Die Analyse
welche angegangen wurde, will nicht tiefgehende Einsichten tiber die Siebenbiirger
Sachsen einbringen. Es soll lediglich gedeutet werden, ob in Beitridgen zu der
deutschen Minderheit eine orientierte (positiv oder negativ) festzustellen ist oder
nicht. Dergleichen erstreckt sich die Analyse iiber eine lange Zeitspanne: 1. Juni
2005 - 31. Juni 2008. Der Zeitaufwand um iiber einen so lange Unter-
suchungszeitraum eine qualitative Analyse durchzufiihren, wiirde den Aufwand
nicht rechtfertigen. Mit einer qualitativen Studie konnten dariiber hinaus ganz
andere Forschungsziele festgelegt werden.

Die quantitative Erhebung welche durchgefiihrt wurde, bringt aber auch eini-
ge Risiken mit sich. Obwohl mit ihrer Hilfe eine Vollerhebung, eine erleichterte
Erfassung und Auswertung und der Daten moglich ist, muss man sich der
Nachteile auch bewusst sein. Diese beginnen bereits bei Abgrenzung und dem
Versuch den ,,Image® Begriff oder Meinungen und Auﬁerungen numerisch aus-
zudriicken. Dies kann nimlich zu ungenauen Ergebnissen fiihren. Dabei kann
die Frage gestellt werden, ob iiberhaupt die Operationalisierung in drei ver-
einfachte Auspragungen, und zwar ,,positiv®, ,neutral” und ,negativ®, den
Anspruch erheben kann eine relevante Aussage tiber den breiten Begrift , Image®,
genauer, das Image der Siebenbiirger Sachsen, zu machen. Um auch gleich
die Antwort auf diese Frage zu formulieren, kann gesagt werden, dass tiber diese
Variabel ein relevantes Ergebnis erwartet wird. Selbst wenn alle Artikel als
neutral bewertet werden, dann kann trotzdem am Schluss eine Aussage gemacht
werden, und zwar, dass die ruminischsprachige Kronstidter Presse, keine Stel-
lungsnahme gegeniiber der deutschen Minderheit einnimmt."” Welches die Griin-
de einer solchen oder egal welcher Einstellung wiren, soll nicht als Ziel dieser
Arbeit angesehen werden.

Um iiber Begrifte wie ,,Einstellung® und/oder Schreibmotive (was veranlasst
einen Journalisten eine bestimmte Stellungsnahme zu einem bestimmten Thema
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zu duflern) urteilen zu konnen, miisste an dieser Stelle eine qualitative Studie
gemacht werden. Somit sei also gesagt, dass fiir die Beantwortung der Fra-
gestellungen von welchen diese Arbeit ausgegangen ist, eine quantitative Studie
hinreichend ist.

Bevor nun die Hypothesen formuliert werden, muss noch die genaue Variante
der Inhaltsanalyse besprochen werden. In Funktion vom Standardisierungsgrad
werden die Zeitungsartikel quantitativ ausgewertet. In Funktion vom Skalenniveau
der Kategorien, wurde passend fiir die Hypothesen die Frequenzanalyse und die
Valenzanalyse durchgefiihrt. Mit Hilfe der Frequenzanalyse soll als erstes bestimmt
werden, wie oft iiberhaupt iiber die deutsche Minderheit in Rumanien geschrie-
ben wird. Dies soll tiber die Hiufigkeit sowohl zahlenmifiig als auch in Funktion
von dem zeitlichen Abstand in welchem {iiber die die Siebenbiirger Sachsen
geschrieben wird, getan werden. Anhand der Valenzanalyse wird zusitzlich
bestimmt welches die Bewertungen der Journalisten beziiglich der aufgegrit-
tenen Themen sind. Es wird also untersucht, ob eine eher positive, neutrale oder
negative Berichterstattung stattfindet. Diese Ergebnisse werden auf verschie-
denen, aber gleichlangen Zeitspannen und zwischen den vier unterschiedli-
chen Zeitungen verglichen. Dergleichen wird untersucht, ob zu gewissen The-
menkategorien Unterschiede bei den Bewertungen festzustellen sind.

Beschreibung des Instrumentes - das Codebuch

N DIESER Stelle muss vor dem vorstellen der Ergebnisse ein letzter wich-
A tiger Schritt beschrieben werden, und zwar das Erstellen des Codebuches.

Denn wie Scheufele und Engelmann schreiben: ,,Die Qualitit einer
Inhaltsanalyse hangt erheblich von der Qualitit des Codebuchs und dabei vor
allem vom Kategoriensystem ab.“** Dergleichen ist es sehr wichtig ein iiber-
sichtliches und detailliertes Codebuch zu entwerfen, da es bei wiederholter
Anwendung auf demselben Material, genau dieselben Ergebnisse ergeben muss.
Das Codebuch enthilt dabei zwei wichtige Teile, so wie Rossler es beschreibt.”
Der erste ist ein Einleitungsteil, in welchem der definitorische Rahmen erklart
wird. Dieser dient dem Codierer, damit genau verstanden wird was zu tun ist.
Um so klarer dieser erste Teil formuliert wird, um so genauere Ergebnisse
kann man anschlieflend, auch wenn mehrere Codierer an einer Arbeit titig sind,
erhalten. Der zweite Teil stellt den Hauptteil und somit das Kategoriensystem
dar. Hier werden formale und inhaltliche Kategorien erfasst. Die formalen
dienen dazu, um spiter angeben zu konnen ,,welches Medium in welcher Pha-
se des Untersuchungszeitraums welche Inhalte veroffentlicht hat“.** Die inhalt-
lichen Kategorien gehen konkret auf die Inhalte der Zeitungsartikel (in die-
sem konkret Fall) ein. Hier wird jedes einzelne Argument welches im Text
vorkommt fiir die Valenzanalyse bewertet.
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Auswertung

spss durchgefiihrt. Dabei wurden 201 Artikel aus der Zeitspanne 1.

Juni 2005 — 31. Juni 2008 ausgewihlt. Insgesamt sind dabei 739 Argu-
mente bewertet worden. 16 Argumente wurden als positiv, 723 als neutral
und keine als negativ bewertet.

D IE AUSWERTUNG der erhaltenen Daten wurde in dem Statistik Programm

Fragestellung 1 und Hypothese 1
ABEN DIE vier ausgewihlten Zeitungen Inhalten welche die Siebenbiirger
H Sachsen betreftfen, im Zeitraum 1. Juni 2005 — 31. Juni 2008, unter-
schiedlich viel Aufmerksamkeit geschenkt?

Die Tageszeitung ,,Gazeta de Transilvania® hat im Zeitraum 1. Juni 2005 -
31. Juni 2008 mehr Beitrige iiber die Siebenbiirger Sachsen verottentlicht als
die anderen drei rumanischsprachigen Kronstadter Lokalzeitungen.

Um Antwort auf die erste Fragestellung und die erste Hypothese geben zu
konnen, wurde eine Frequenzanalyse durchgefiihrt. Mit Hilfe dieser wird ersicht-
lich, welche Zeitung welchen Anteil an Artikeln durch die ganze Zeitspanne hin-
durch besitzt. Hier kann man nun beobachten, dass tatsachlich Unterschiede
erschienen sind. Es sei jedoch daran erinnert, dass an dieser Stelle die Prozentzahlen
an der gesamten Anzahl der Artikel ausgerichtet sind, welche in diese Studie ein-
geflossen sind. Dabei fillt schnell ins Auge, dass ,Monitorul Expres® mit 12%
(24 Artikeln) am wenigsten iiber diese vier Jahre hinweg berichtet hat. , Tran-
silvania Expres“ hingegen, mit 33% (66 Artikel) hat die meisten Beitrage zu den
Siebenbiirger Sachsen gebracht. ,,Buni ziua Brasov bzw. ,,Gazeta de Transilvania®
liegen mit 29% (58) und 26% (53) fast gleich. Es kann somit also behauptet
werden, dass die Fragestellung mit einem eindeutigen ,,Ja“ beantwortet wer-
den kann. , Transilvania Expres® hat fast drei mal so viele Artikel iiber die Sie-
benbiirger Sachsen verottentlicht als ,,Monitorul Expres®. Allein diesen Zahlen
zufolge kann man nun behaupten, dass ,,Monitorul Expres® eher wenig iiber die
deutsche Minderheit aus Ruminien schreibt, wobei im Vergleich zu ,,Buna
ziua Bragov® und ,,Gazeta de Transilvania“, welche weder viel noch wenig schrei-
ben, ,, Transilvania Expres® etwas mehr Artikel zu diesem Thema veroftentlich
hat. Es kann an dieser Stelle also auch gesagt werden, dass die erste Hypothese
falsch ist. ,,Gazeta de Transilvania“ hat nicht die meisten Artikel zu den Sie-
benbiirger Sachsen publiziert. Anhand der vorliegenden Daten hat nicht nur
von eine sondern sogar zwei Zeitungen mehr Beitrige zu diesem Thema erbracht,
und zwar ,,Buni ziua Brasov® und , Transilvania Expres®.

Aus der ersten Tabelle kann zusitzlich abgelesen werden, dass in den ver-
schiedenen Jahren etwa gleichviel berichtet wurden. Dabei muss gesagt werden,
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dass im Jahr 2005 und 2008 nur jeweils ein halbes Jahr in die Studie eingeflossen
ist. Wenn die Werte jedoch verdoppelt werden, dann kommt man auf dhnli-
che Ergebnisse wie in den Jahren 2006 und 2007.

ABBILDUNG 1: ,Haufigkeiten”

Datum auf Jahre

2005 2006 2007 2008 ToTAL
dMonitorul Expres” 19% 14% 5% 18% 12%
dTransilvania Expres” 37% 37% 30% 28% 33%
aBund ziua Brasov” 22% 31% 36% 18% 29%
dGazeta de Transilvania” 22% 18% 30% 36% 26%

100% 100% 100% 100% 100%

ToTAL
27 71 64 39 201

QUELLE: Datensatzanalyse 1.

Hypothese 2
IE KRONSTADTER Tageszeitungen, ,,Monitorul Expres®, , Transilvania
Expres“, ,,Bund ziua Brasov® und ,,Gazeta de Transilvania“, vermit-
teln ein einheitliches Image der Siebenbiirger Sachsen in der Zeitspanne
1. Juni 2005 — 31. Juni 2008.

Um herauszufinden ob die Zeitungen ein einheitliches Image vermitteln oder
nicht, wurde ein Mittelwert fiir jede Bewertung von Argumenten bestimmt.
Somit werden Mittelwerte fiir jede einzelne Zeitung erhalten, welche mitei-
nander verglichen werden kénnen. Da die Zeitungen grofie Unterschiede in den
Gesamtanzahl von Artikel und Argumenten haben, muss ein solcher Wert heran-
gezogen werden, damit ein Vergleich relevant wird. Dieser Mittelwert wurde
also aus der Anzahl der Argumenten der jeweiligen Ausprigung (positiv oder
neutral) und der Gesamtanzahl der Artikel die bei einer Publikation erschie-
nen sind, ausgerechnet. Um die genaue Berechnung zu erkliren, wird dies direkt
anhand von der Zeitung ,,Monitorul Expres® erklart: 25 Artikel wurden ins-
gesamt analysiert, in welche drei positive Argumente vorkamen. Der Mittelwert
betragt somit 0,12 (2%) Fiir die neutralen Argumente, welche 118 sind, wur-
de ein Wert von 4,72 (%) berechnet. Man kann diese Werte erst deuten,
wenn man sie mit den Ergebnissen aus den anderen Zeitungen vergleicht. Es
seien hierfiir vier Tabellen mit den unterschiedlichen Resultaten angegeben.
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ABBILDUNG 2. ,Mittelwerte”

dMonitorul Expres” dTransilvania Expres”
N Sum Mean N Sum Mean
Gesamte Anzahl Gesamte Anzahl
Positiver Argumente 25 3 012 Positiver Argumente 66 6 0,09
Gesamte Anzahl 25 18 472 Gesamte Anzahl 66 262 3,97

Neutraler Argumente Neutraler Argumente

Valid N (listwise) 25 Valid N (listwise) 66
aBund ziua Bragov” dGazeta de Transilvania”

N Sum Mean N Sum Mean

Gesamte Anzahl Gesamte Anzahl
L 58 3 0,05

Positiver Argumente ’ Positiver Argumente 52 4 0,08
Gesamte Anzahl 58 202 3,48 Gesamte Anzahl 59 143 2,75
Neutraler Argumente Neutraler Argumente
Valid N (listwise) 58 Valid N (listwise) 52

QUELLE: Datensatzanalyse 1.

Man kann nun die Mittelwerte vergleichen. Wenn es um die positiven Artikel
geht wird bemerken, dass der Mittelwert der ,, Transilvania Expres® und der
»Gazeta de Transilvania® fast gleich sind (0,09 und 0,08). Somit kann behaup-
tet werden, dass diese beiden tatsachlich einheitlich positiv iiber die Siebenbiirger
Sachsen berichten. Anderes ist bei ,Monitorul Expres® zu behaupten, wo im
Schnitt mehr positive Argumente gebracht werden (der Mittelwert ist 0,12).
Bei ,,Buna ziua Bragov® wire es genau umgekehrt, mit einem Wert von 0,05
sind hier die wenigsten positiven Argumente zu der deutschen Minderheit
gebracht worden.

Ein etwas differenzierteres Bild sehen wir bei den neutralen Artikeln. Hier
werden wir ganz unterschiedliche Werte sehen. ,,Monitorul Expres® hat den
hochsten Wert, 4,72, gefolgt von ,, Transilvania Expres® mit 3,97 und ,,Buna ziua
Brasov® mit 3,48. Am Ende ist noch ,,Gazeta de Transilvania® mit einem Schnitt
von 2,75. Dies bedeutet nun, dass im Schnitt die meisten neutralen Argumente
pro Artikel in der Zeitung ,,Monitorul Expres“ erschienen sind und die wenigs-
ten in der ,,Gazeta de Transilvania®. Diese Information wird dann relevant, wenn
man sich die Gesamtanzahl von Artikeln pro Zeitung anschaut. Man wird
teststellen, dass iiberraschenden Weise im ,,Monitorul Expres® nur 25 Artikel
in der gegebenen Zeitspanne gefunden wurden, wobei in der ,,Gazeta de Tran-
silvania®“ 52 Artikel vorhanden sind. Konkret kann also gesagt werden, dass
»Monitorul Expres® zwar seltener iiber die Siebenbiirger Sachsen schreibt, dafiir
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aber detailhafter berichtet, als es beispielsweise ,,Gazeta de Transilvania“ macht.
Hier ist die Zahl der Artikel mehr als doppelt so hoch im Vergleich zu der
vorhin genannten Zeitung, im Schnitt tauchen aber mehr als ein Argument weni-
ger auf. Somit kann gesagt werden, dass die ,,Gazeta de Transilvania® im Vergleich
zu den anderen Zeitungen mit der Berichterstattung nicht so stark ins Detail geht.

Anhand dieser Mittelwerte ist die Hypothese also falsifiziert worden. Die
Zeitungen vermitteln namlich nicht ein einheitliches Image tiber die Siebenbiirger
Sachsen. Es sind offensichtliche Unterschiede vorhanden, sowohl bei den po-
sitiven, als auch bei den neutralen Argumenten. Es sei an dieser Stelle erin-
nert, dass keine negativen Argumente in der gegebenen Zeitspanne und in
den gegebenen Artikeln gefunden wurden. Aus diesem Grund kann hier nur
gesagt werden, dass von diesem Standpunkt aus die Zeitungen einheitlich berich-
ten. Es muss jedoch gesagt werden, dass damit nur gezeigt wird, dass es keine
radikale Stellungsnahme gegen die deutsche Minderheit gibt.

Hypothese 3
AS IMAGE der Siebenbiirger Sachsen hat sich den Tageszeitungen ,,Mo-
D nitorul Expres®, , Transilvania Expres®, ,Buna ziua Brasov* und ,,Gazeta
de Transilvania“ in der Zeitspanne 1. Juni 2005 — 31. Juni 2008 fort-
laufend verbessert.

Um auf die Hypothese eingehen zu kénnen, wurde angenommen, dass die
gesamte Anzahl von positiven Argumenten sich Jahr fiir Jahr vermehrt haben. Um
diese Informationen zu veranschaulichen, wurde die folgende Abbildung erstellt.

In dieser Abbildung konnen sehr einfach zwei verschiedene Sachen gese-
hen werden. Einerseits kann man die gesamte Anzahl von positiven Argumenten
sehen, die in allen vier Zeitungen gemeinsam tiber die vier Jahre hinweg erschie-
nen sind. Andererseits kann man schen, wie viele positive Argumente in jeder
einzelnen Zeitung erschienen sind.

Um den ersten Punkt zu klaren, muss man an dieser Stelle erneut daran erin-
nert werden, dass die Jahre 2005 und 2008 nur ab dem 1. Juni, bzw. bis zum
31. Juni analysiert worden sind. Die angezeigten Werte sind also nicht mit
den Jahren 2006 und 2007 vergleichbar. Man konnte hochstens, dass wire dann
aber nur eine grobe Annahme, die Werte verdoppeln und so vergleichen.

Unabhingig davon wie man nun die Werte betrachtet, also selbst wenn dop-
pelt so viele positive Argumente in den Jahren 2005 und 2008 erschienen
wihrend, dann konnte man noch immer die Hypothese falsifizieren. Es kann
namlich in dieser Zeitspanne nicht von einer fortlaufenden Verbesserung des
Images oder von einem Riickgang der Bewertung gesprochen werden. Es fillt
dennoch der Unterschied zwischen den Jahren 2006 und 2007 auf. Im Jahr 2006
sind neun Argumente und 2007 sind nur zwei Argumente als positiv bewer-
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ABBILDUNG 3. ,Anzahl positiver Argumente”

10 4 O Monitorul Expres

O Transilvania Expres

B Buni ziua Brasov

8 B Gazeta de Transilvania

Sum Gesamte Anzahl Positiver Argumente

2005 2006 2007 2008

QUELLE: Datensatzanalyse 1.

tet worden. Unter diesen erschien ein Interview in der Zeitung ,, Transilvania
Expres“, welches die Erinnerungen eines alten Sachsen vorstellt. Da der Artikel
lang ist, eine Doppelseite, tragt dieser bei der immerhin schon kleinen Argu-
menteanzahl wesentlich bei. Da die Artikel aus allen Zeitungen jedoch exhaus-
tiv ausgewertet wurden, wurden die drei positiven Argumente die im genann-
ten Artikel vorkommen, in der Studie behalten.

Die Hypothese muss also widerlegt werden. Dies bereits aus dem Grund,
dass so wenig Datenmaterial vorhanden ist, dass es anzunehmen ist, dass die
Subjektivitit des Codierers wesentlich bei einer Beeinflussung der Ergebnisse
beitragen konnte. Selbst wenn die Resultate aber unbeeinflusst wiren, auch dann
miisste die Hypothese widerlegt werden, weil eine Verbesserung des Images
anhand der ausgearbeiteten Daten nicht zu bemerken ist.

Hypothese 4
IE KRONSTADTER Tageszeitungen, ,,Monitorul Expres®, , Transilvania
Expres®, ,Bund ziua Brasov* und , Gazeta de Transilvania®, berichten
in der Zeitspanne 1. Juni 2005 — 31. Juni 2008 cher negativ tiber die
Siebenbiirger Sachsen, im Bezug auf das Thema der Riickgabe von Enteig-
nungen.

Diese Hypothese kann anhand der Vorgehensweise die in den vorigen Kapitel
beschrieben wurde, angenommen werden. Wenn strikt nach dem Schema vor-
gegangen wird welches aufgestellt wurde, dann wird am Ende kein einziges
Argument negativ bewertet. Somit wird auch zum Thema der Riickgabe von
Enteignungen keine negative Bewertung erscheinen.
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Zu dieser Hypothese muss jedoch eine Diskussion eroftnet werden. Es wurde
niamlich der Vorgehensweise nach nur bewiesen, dass keine radikale Stellungs-
nahme eingenommen wurde. In keiner Zeitung wird also offensichtlich gesagt,
dass die Siebenbiirger Sachsen schlecht sind oder etwas Schlechtes gemacht
haben. Lediglich soviel kann behauptet werden. Um weitere Auﬁerungen machen
zu konnen, miisste man simtliche Artikel mit einem neuen Codebogen bewer-
ten, diesmal jedoch mit einer anderen und variierteren Definierung von den
Ausprigungen ,,positiv und ,,negativ®.

Schlussfolgerung
Ubertragung der Resultate auf die ruminische Bevolkerung?

$ IST anzunehmen, dass das Image welches in den Lokalzeitungen beschrie-

ben wurde, auch auf die ruminische Bevolkerung iibertragbar ist. Es

wird an dieser Stelle an das Kapitel ,,Sind Massenmedien wirkungslos?*
erinnert. Es wurde gezeigt, dass Massenmedien in wenigen Fillen Meinungen
bilden oder Meinungen andern. Es ist, wenn schon, von einer Beeinflussung die
Rede. Um nocheinmal die Worte von Klapper aufzugreifen: ,, The media are
more likely to reinforce than to change.” Damit sollte gezeigt werden, dass
Rezipienten echer die Medieninhalte suchen welche sie ansprechen und welche
den bereits vorhandenen Meinungen und Einstellungen entsprechen. Zusitzlich
zeigt Klapper, dass die Massenmedien in der freien Marktwirtschaft gewinn-
orientiert handeln. Deswegen sind sie auf eine grofie Zahl von Lesern/Horer/Se-
hern angewiesen. Es wird also angenommen, dass die Presse versucht solche
Medieninhalte beziiglich der Siebenbiirger Sachsen zu erstellen, die mit den
bereits vorhandenen Meinungen und Einstellungen iibereinstimmen. Zusitzlich
muss gesagt werden, dass das Image der Siebenbiirger Sachsen in der Offent-
lichkeit nicht nur von den Meinungen die in der Presse erscheinen abhingig
ist, sondern auch beispielsweise von guten oder schlechten Nachbaren die die-
ser Minderheit angehoren, aber auch von der Geschichte der deutschen Minder-
heit.”® Die Leser dieser Zeitungen haben zu einem Prozentsatz von mindes-
tens 60% bereits ein Image von den Siebenbiirger Sachsen von vor der ersten
Ausgabe egal welcher dieser Lokalzeitungen gehabt. Dieses, weil 60% der Leser
ein Alter von iiber 35 Jahren haben.” Somit kann also angenommen werden,
dass ein dhnliches Image, so wie es in den Lokalzeitungen umschrieben wurde,
auch unter den Leser vertreten wird.

Da wir die einzigen Codierer waren und somit simtliche Artikel aus der gege-

benen Zeitspanne zur Hand genommen haben, wiirden wir zusitzlich zu den
gegebenen Ergebnissen noch hinzufiigen, dass sogar bei einer zukiinftigen
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Auswertung, auch mit einem neuen Codebogen, wahrscheinlich die letzte
Hypothese noch immer ohne negative Argumente ausfallen wiirde. Wir haben
bemerkt, dies ist jedoch nur eine personliche und somit subjektive Meinung,
dass die Beitrige in welchen man iiber Siebenbiirger Sachsen schreibt, eher neu-
tral gehalten werden. Darunter verstehen wir diesmal, dass, bewusst oder unbe-
wusst, keine Stellungsnahme eingenommen wird. Es wird versucht weder po-
sitiv noch negativ zu berichten. Wenn man die Grenzen dieser Begriffe etwas
spannen wiirde, konnte man unter Umstinden behaupten, dass in manchen
Artikel eine gewisse Nostalgie gegeniiber der deutschen Minderheit und ihrer
Anwesenbheit in Siebenbiirgen bemerkt werden kann. Viel mehr kann man jedoch
hochstwahrscheinlich nicht tiber diese Datenerhebungsmethode erhalten. Wenn
man bewusst bei dem Thema ,,Image in der Presse® bleiben will, dann miisste
man Riickfragen an die Journalisten schicken und fragen, ob sie bewusst oder
unbewusst positiv oder nostalgisch geschrieben haben. Mehr noch, man kénn-
te fragen ob sie bei manchen Thema die vielleicht kritikreif wiren, bewusst
und absichtlich einen neutralen Ton gewihlt haben. Man konnte fragen ob sie
manchmal andere Meinungen abtippen miissen, als sie selber eigentlich ver-
treten wirden.

Somit sei abschlieflend gesagt, dass die Studie interessante und zum Teil uner-
wartete Aspekte aus der Kronstiadter Lokalpresse ans Licht bringt. Es ist iiber-
haupt sehr interessant gewesen sich mit diesem Thema auseinanderzusetzen.
Dergleichen hoffen wir, dass die Studie zum Weiterforschen anregt und even-
tuell andere Forscher dariiber neugierig macht, wie sich dieses Geschehen auf
eine noch lingere Zeitspanne erweist. Und wenn nicht, dann wire es zu begrii-
len, wenn sich andere Studien zum Image der Siebenbiirger Sachsen hier anleh-
nen wiirden, um den Begriff des Images noch breiter fassen zu konnen. Hier
konnte man beispielsweise Befragungen durchfiihren oder 6ffentliche Personen
interviewen.

Q

Anmerkungen

1. Die Deutschen in Ruminien heute: das Schicksal der Siebenbiirger Sachsen als
schwindende nationale Minderheit; die Referate der Heimatpolitischen Tagung
in der Tutzinger Akademie fiir Politische Bildung, 23.-25. Oktober 1987, 2. Aufl.
Starnberg 1988, S. 11.

2. Landeskirchliche Information, XI1. Jahrgang, Nr. 3/15. Februar 2001, S. 5.

. In diese Kategorie gehoren jedoch nur die Siebenbiirger Sachsen.

4. http://www.recensamant.ro/datepr/tbl4.html (22.04.2010).

w
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10.
11.
12.

13.
14.

15.

16.

17.

18.
19.

20.
21.

22.
23.
24.

. http://www.recensamant.ro/datepr/tbl6.html (22.04.2010).
. Ernst Wagner, Zeitschrift fiir Siebenbiirgische Landeskunde, Heft 1/95, S. 56.
. Zum Beispiel alles was in Dorfern wie Deutsch Weifikirch (Viscri) geschieht.

Hier hat eine Familie von Sachsen die nicht ausgewandert ist mit Hilfe der ,Mihai
Eminescu Trust®, einer Stiftung in welcher der Prinz Charles Ehrenmitglied ist,
Fafladen und/oder ganze Bauernhauser restauriert.

. Zum Beispiel die Gemeine aus Kronstadt oder aus Hermannstadt, aber auch viele

andere.

. Ingomar Kloss, Werbung: Lehr-, Studien- und Nachschlagewerk, Oldenbourg

Verlag, Miinchen-Wien 2000, S. 117.

Ebd.

Ebd.

Delia Cristina Balaban, Comunicare publicitard, Accent, Cluj-Napoca 2005,
S. 47.

Ebd.

Dietrich Szameitat, Public Relations in Unternehmen, Springer Verlag, Miinchen
2003, S. 3.

Wolfgang Schweiger, Theorien der Mediennutzung — Eine Einfithrung, Verlag
fiir Sozialwissenschaften, Wiesbaden 2007, S. 134.

B. Scheufele u. I. Engelmann, Empirische Kommunikationsforschung, UVK Verlags-
gesellschaft mbH, Konstanz 2009, S. 146.

Laut Scheufele und Engelmann sind Inferenzen Schlussfolgerungen die von inhalts-
analytischen Schlussfolgerungen ausgehen. Siche ebd., S. 148.

Siehe Einteilung der Inferenzen: ebd.

Dies natiirlich nur dann, wenn der Codebogen richtig erstellt wurde und richtig
angewendet wurde. Bevor man eine solche Aussage formulieren wiirde, miisst man
zuerst liberpriifen ob nicht bei diesen Schritten irgendwelche Fehler gemacht
wurden.

Scheufele u. Engelmann, S. 156.

Patrick Rossler, Inhaltsanalyse, UVK Verlagsgesellschaft mbH, Konstanz 2005,
S. 87.

Scheufele u. Engelmann, S. 157.

Insofern diese den jeweiligen Personen bekannt ist.

Quelle SNA-BRAT July 2008 — July 2009, Kronstadt, Alter 14-65 Jahre. Die Studie
wurde von der Zeitung , Transilvania Expres® bereitgestellt.
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Abstract
The Saxons—A Change of Image: An Analysis of the References to the Local German
Minority in Four Brasov Newspapers

The present paper aims to describe the manner in which the Transylvanian Saxons were present-
ed in four Romanian local newspapers of Bragsov between 1 June 2005 and 31 June 2008. The
analysis focuses on whether the newspapers wrote about the German minority in a positive,
negative or neutral manner, in the articles that are relevant for the purposes of this paper. The
analyzed newspapers are all local Romanian newspapers of Brasov: Monitorul Expres, Transilvanin
Expres, Buni ziua Brasov and Gazeta de Transilvania. The study starts from one scientific ques-
tion and leads to four hypotheses. 201 articles, published between 1 June 2005 and 31 June
2008, have been selected and included in the code sheet. The data have been evaluated with the
help of the spss statistical software. A total of 739 references have been evaluated. 16 references
were positive, 723 neutral and not a single one was negative.
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