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Struktur und Effektivitat

i iAS PROPAGANDA 1m sozialisti-

schen Ruminien betrifft, sind grund-
satzlich drei unterschiedliche, aufeinan-
deraufbauende Phasenzuunterscheiden.
In der ersten Phase ist es notwendig, ei-
nen Propaganda-Apparat der Kommu-
nistischen Partei Rumaniens (pcr)' auf-
zubauen, um die Macht zu erlangen.
Diese Phase kann ab dem 23. August
1944 bis zum 6. September 1950 gel-
ten. Grund daftr ist, dass die Partei,
mit threm plotzlichen Status der Lega-
litat (aufgrund der Ereignisse nach dem
23. August 1944 mit dem Ubertritt zu
den Alliierten und dem Einmarsch der
Roten Armee), sich mit der Situation
konfrontiert sicht, einerseits tiber kei-
ne breite sowie homogene Parteibasis
und -fihrung, und damit iiber keine
feste innere Parteiorganisation zu ver-
fiigen und andererseits, einhergehend
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mit ihrem bisherigen Status der Illegalitit und politischer Unbedeutsamkeit, in
der lindlich orientierten ruminischen Bevolkerung weitgehend unbekannt ist.
Es besteht deshalb die Notwendigkeit, die Partei zu organisieren und zu struk-
turieren und verstirkt Einfluss auf die Bevolkerung auszuiiben, um das Parteipro-
gramm an den Mann zu bringen und den Machtanspruch dadurch aufzubauen
sowie zu legitimieren. Der schrittweise Ubergang zur absoluten Macht der rcr
in der Regierung des Landes? in einer sehr kurzen Zeitspanne ist gekennzeichnet
von massiven Propagandamafinahmen.

Zunichst wird das Propagandaministerium (spiter Informationsministeri-
um)? gegriindet, was als erster Schritt in Richtung eines Strukturautbaus ge-
wertet werden muss. Allerdings ist dieser Schritt noch vollig unzureichend, da
eine Struktur alleine noch nicht ausreicht, die vorgesehenen Mafinahmen auch
tatsdchlich umzusetzen. Die bestehenden Probleme mit Propaganda erklirt Ge-
neralsekretir Gheorghe Gheorghiu-Dej bei der Nationalkonferenz des Zent-
ralkomitees im Oktober 1945 folgendermafien: ,Nicht alle unsere Aktivisten
haben verstanden, dass die politische Linie vorgegeben wird um ausgefiihrt zu
werden, und dass diese Ausfiihrung der politischen Linie nicht moglich ist, ohne
Arbeit mit den Massen, ohne Mobilisierung der Massen, ohne lebendigen und
permanenten Kontakt zur Masse. Die Methode des Befehlens kann niemals die
Methode des Uberzeugens ersetzen und es ist nicht ausreichend eine Funktion
zu besetzen um politischen Einfluss zu haben.**

Die Notwendigkeit einer Verstirkung der aktiven Arbeit ,,mit* der Bevolke-
rung, die Notwendigkeit von Agitation wird hier hervorgehoben. Dazu werden
in Folge weitere parteipolitische Entscheidungen getroften, die einen weiteren
markanten Schritt beim Machtaufbau durch Propaganda darstellen. Am VI.
Parteikongress (21. bis 23. Februar 1948) kommt es zu einer Umstrukturie-
rung innerhalb der Partei, bei der das Zentralkomitee in vier Unterdirektionen
umorganisiert wird. Eine Unterdirektion ist die Direktion fiir Propaganda und
Agitation. Ziel ist es, auf lokaler Ebene besseren Einfluss ausiiben zu konnen,
und ,.die stindige Verbindung zu den Massen zu verstirken®,> damit ,,jene Mas-
sen auf ihre politische und gemeinschaftliche Aktivitat vorbereitet [werden kon-
nen|“,® wie Generalsekretir Gheorghiu-Dej erklirt. Zu einer neuerlichen Um-
strukturierung kommt es bei der V. Plenarsitzung des Zentralkomitees (23. bis
24. Janner 1950) wo die Direktion in Sektion fiir Propaganda und Agitation
umbenannt wird und nicht mehr eine von vier Unterdirektionen ist wie zuvor,
sondern eine von neun Untersektionen. Die Sektion selbst unterteilt sich wie-
derum in folgende Sektoren: Sektion fiir Propaganda, Parteischule; Agitation;
Presse, Wissenschaft; Offentliches Schulwesen; Literatur und Kunst; Kulturelle
Erziehungsarbeit; Verlage; Sektor fiir Kadernachweise.” Diese Sektion hat es
als Aufgabe, sich grundsitzlich mit ,,Problemen der Parteipropaganda, ideologi-
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scher Arbeit, Parteiarbeit in unterschiedlichen Bereichen des kulturellen Lebens
und der politischen Massenagitation™® zu beschiftigen. Diesen beiden Neuorga-
nisierungen folgen der Parteistrukturen der xpdsu, wobei hier nicht das Modell
der Sowjetunion kopiert wird, sondern als Muster dient.

In enger Verbindung zu diesen Vorgehensweisen steht die Neuordnung des
gesamten Landes auf administrativ-politischer Ebene® durch das Gesetz vom
6. September 1950. Es werden 28 neue Regionen gegriindet, wobei jede Re-
gion ob ihres Entwicklungsstatus in eine von vier Kategorien fillt. Ziel ist es,
die Partei nicht nur in parteiinternen Strukturen neu zu formieren, sondern ih-
ren Einfluss auf die gesamten Institutionen des Landes weiterhin zu verstar-
ken, auch auf lokaler Ebene, das heifit auf regionaler, stidtischer, Bezirks- und
Gemeindeebene, bis in die unterste administrative Schicht. Was die Beziehung
zwischen intensivierten Propagandamafinahmen und der neuen Organisierung
der Verwaltung des Landes betriftt, gibt Artikel 1 des Gesetzes Aufschluss da-
riiber, weshalb es zu dieser administrativen Umstellung kommt, nimlich ,zur
Sicherung der industriellen und landwirtschaftlichen Entwicklung, mit dem Ziel
der Errichtung des Sozialismus und der Erhhung des Lebensniveaus der Ar-
beiterschaft, um das Annihern des Stantsapparates an das Arbeitervolk noch weiter
zu erleichtern, um griindlich zur Sicherung der politischen Fiihrungsrolle der
Arbeiterklasse beizutragen, und um das Biindnis zwischen der Arbeiterklasse
und der arbeitenden Bauernschaft zu verstarken®.!°

Je nach Einteilung der Region zu einer der vier Kategorien dndert sich auch
die Struktur der Sektion filir Propaganda und Agitation (wenn auch nicht von
Grund auf). Je nach Bedeutung der Region wird zum Beispiel eine unterschied-
liche Anzahl an Personen/Kader fiir die jeweiligen Untergruppen der Sektion
vorgeschen, bzw. wird die Struktur der Sektionen komplexer.'* Ab diesem Zeit-
punkt ist die strukturelle Phase zum Machtausbau durch Propaganda- und Agi-
tationsmafinahmen weitgehend abgeschlossen.

Abgesehen von strukturellen Propagandamafinahmen und politischer Agi-
tation zum Machtaufbau muss darauf hingewiesen werden, dass es nicht aus-
reichen kann, Parteipolitik durch Agitation unter das Volk zu mischen um die
Macht fiir sich in Anspruch zu nehmen, sondern dass vor allem die Kontrolle
iber diesen Anspruch erhalten werden muss. Dies ist wird durch Informations-
filterung in den Medien gewihrleistet. Als die Medien mit der grofiten Breiten-
wirkung in dieser Zeitspanne sind Printmedien an erster Stelle zu nennen, die
(abgesehen natiirlich von der iibergeordneten Struktur des Zentralkomitees und
der Direktion/Sektion fiir Propaganda und Agitation) zwei unterschiedlichen
Stellen untergeordnet sind: der DGPT und AGERPRES. '?

Die AGerrRES hat das vorrangige Recht und exklusiv die Aufgabe von ,,Emp-
fang, Ubermittlung und Verbreitung von Nachrichten und Fotoreportagen der
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in- und auslindischen politischen, Wirtschafts- und kulturellen Presse®.’* Die
Aufgabenbereiche der bGrt werden wie folgt aufgeschliisselt:

Verfassen des Buletin Oficial [offentliches Amtsblatt, Anmerkuny U. M. ] der Volks-
republik Rumdiinien; Autorvisieruny des Evscheinens jedwelcher Druckwerke (Zeit-
ungen, Zeitschriften, Programme, Plakate etc.), Ergreifen von MafSnabmen zur
Respektieruny der legalen Druckauflagen; Autovisieruny des Dyucks von Biichern
jeder Art, in der Hauptstadt und Provinz; Autovisieruny der Verbreitung und des
Vertriebs von Biichern, Zeitungen und allen anderen Arten von Druckwerken, so-
wie der Import und Export von Zeitungen, Biichern oder Kunstobjekten; Reglemen-
tierunyy der Avbeitsauflagen von Buchhandlungen, Biicherantiquariaten, offentli-
chen Bibliotheken, Zeitungsiagern, Biicherlagern etc.; Verfassen und Verbreiten
offizieller Pressekommuniqué des Ministervates und Koordination der Aktivitiit der
Pressedienste der Ministerien, Departemente und offentlicher Institutionen.**

Die Aufgabenbereiche der beiden Stellen sind somit eng miteinander verkniipft,
da die Verbreitung von Nachrichten der AGERPRES zugeteilt ist, ihr Erscheinen
in Zeitschriften etc. aber erst von der DGPT autorisiert werden muss. Der bGpT
ist zusdtzlich die Zensur im Allgemeinen unterstellt, die Zensurbiiros gelten als
direktes Organ der pGpT. Grundsitzlich besteht die Aufgabe der Zensoren darin,
zu iiberwachen, um den Gebrauch von Druckwerken gegen unser volksdemo-
kratisches Regime nicht zu erlauben und um das Erscheinen von ungebiihrlichen
und unautorisierten Druckwerken zu verhindern“.'® Dabei wird insofern vorge-
gangen, dass die Druckwerke entweder gleich in der Druckerei oder im lokalen
Zensurbiiro untersucht werden. Zensiert wird in den Druckfahnen und auf den
Seiten des ersten Druckexemplars, das dem Zensor in drei Ausfertigungen vor-
liegt. Dabei geht nach der Zensur ein Exemplar an die Druckerei zuriick (mit
dem Verweis ,,zensiert* oder ,,druckreif), zwei Exemplare bleiben bei dem Zen-
sor (wobei eines davon dem monatlichen Bericht an die bGrT angehingt werden
muss und nach zwei Monaten die ibriggebliebenen Dokumente zu verbrennen
sind). Der Zensor ist direkt verantwortlich fiir jegliches Nichtrespektieren der
gesetzlichen Vorgaben.'® Es werden ebenfalls genaue Instruktionen gegeben,
welche Informationen zensuriert werden miissen.!” Zusammenfassend kann ge-
sagt werden, dass alles zensiert wird, was der Partei, Regierung, dem Staat, der
Sowjetunion schaden und den Klassenfeinden und Imperialisten niitzen konn-
te, sowie Informationen, die in der Bevolkerung Unruhe stiften konnten. Jeder
Versuch einer Meinungsbildung wird von vorneherein ausgeschalten, wobei die
Partei entscheidet, was an Information veroffentlicht werden darf und was nicht,
was die Bevolkerung wissen darf und was nicht. In diesem Zusammenhang kann
man in erster Linie von Praventivzensur sprechen.
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Nach diesem Errichten von Propagandastrukturen zum Machtaufbau kommt
es ab 1950 bis 1968 zur zweiten Phase, die von einer relativen Stabilitat auf
struktureller und inhaltlicher Ebene gekennzeichnet ist. Es wird weiterhin an
einem Ausbau der Kontrolle tiber die Macht gearbeitet, dieser Ausbau schlagt
sich in einer Verbesserung der bestehenden Strukturen nieder, was durch ein
Umorganisieren und Neuorganisieren gewiahrleistet wird. In der vorliegenden
Arbeit konnen die einzelnen Schritte dieser Um- und Neuorganisierungen nicht
wiedergegeben werden, da dies den Rahmen des Forschungsthemas sprengen
wiirde. Die meisten Anderungen in den Sektionen und Direktionen bezichen
sich ohnedies auf die interne Struktur und ihre Organigramme. Inhaltlich ge-
sehen herrscht in dieser Phase vor allem mit Beginn der 60er Jahre auch eine
liberalere Stimmung vor. Ab 1968 kommt es dann vor allem inhaltlich zu solch
starken Verdnderungen in der rcr-Propaganda und ihren Medien, dass man von
einer dritten Phase sprechen kann. Es geht dabei zwar immer noch, um den Er-
halt der eigenen Macht im Staate, aber aufgrund des neuen Selbstbewusstseins
der pcr auf internationaler und nationaler Ebene ab dem Jahr 1968 ergibt sich
inhaltlich die Notwendigkeit, Parteipropaganda in andere Bahnen zu lenken,
bis hin zu einer vollkommenen Perfektionierung von Propaganda, Zensur und
Uberwachung. Ein verstirkter Nationalismus, die vollendete Abkehr von der
Sowjetunion, die Kleine Kulturrevolution, der ausufernde Fiithrerkult um
Nicolae Ceaugescu sowie die Erschaffung des ,Neuen Menschen® im Sinne
einer ,multilateral entwickelten sozialistischen Gesellschaft bediirfen anderer
Propagandamafinahmen als zuvor. Darum wird als neuer struktureller Schritt im
September 1971 der Rat fiir Sozialistische Kultur und Erziehung (kurz ccks),'®
eine neue zentrale Oberbehorde, die direkt dem Zentralkomitee und Ministerrat
unterstellt ist, gegriindet, die dazu beitragen soll, im Sinne der neuen Parteilinie
der multilateralen Entwicklung der sozialistischen Gesellschaft, ,,die Gedanken
und die Lebensart aller Biirger im Sinne der kommunistischen Ideologie und
Ethik zu verindern®.’ Grundsitzlich wird der cces dazu bestimmt, ,die ge-
samte kulturerzieherische Aktivitit, die in der Volksrepublik Ruminien durch-
gefiihrt wird, zu fithren und anzuleiten, [...], eine erhohte geistige Zivilisation
des ruminischen Volkes zu gewihrleisten, [...], den kulturellen Horizont der
Arbeiterschaft in Stadt und Land zu erweitern®.?

Weiter soll der Rat ,,die Massen im Sinn der progressiven Tradition des Vol-
kes und der revolutioniren Tradition der Arbeiterklasse erziehen, [...], Gefiihle
fiir sozialistischen Patriotismus unter der arbeitenden Bevolkerung entwickeln,
[...], die moralpolitische Einheit des gesamten Volkes um die Kommunistische
Partei Ruminiens herum konsolidieren.?!

Diese kurze Zusammenfassung lasst erkennen, welch hohes Ziel sich die Par-
tei gesteckt hat und welch grofier Aufgabenbereich dem cces zufillt. Deutlich
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wird dies, wenn man sich die genauen Befugnisse ansieht, die in Kapitel 2 des
Dekrets Nr. 301/1971 aufgefiihrt werden. Alles was kiinstlerisches Schaften und
Wirken betriftt, wird von nun an vom Rat gesteuert. Das geht von Literatur,
Theater, Musik, iiber bildende Kunst und Verlagswesen bis hin zum Film. Der
Rat ist nicht nur fiir Produktion, sondern auch fiir das Verbreiten von Kunst
verantwortlich, und damit einhergehend natiirlich mit der politischen Orientie-
rung der Kunstwerke. Auch Kunststitten wie Museen, Kulturhduser, Kulturhei-
me und Bibliotheken, ja selbst Bars unterliegen von nun an dem Rat. Zusitzlich
liegt auch die Finanzierung von Kunst unter anderem beim ccks, wobei nicht
extra erwahnt werden muss, welche Art von Kunst finanziell unterstiitzt, gefor-
dert und autorisiert wird.

Diese alles umfassende Behorde diktiert von nun an alle Kanile, die mit der
privaten Offentlichkeit, dem alltiglichen Leben der Bevolkerung abseits vom
Arbeitsplatz in Kontakt kommen und bildet somit selbst einen direkten Kanal
zwischen Partei und Volk. Propaganda wird hier nicht mehr a priori als politi-
sches Erziehungsinstrument verstanden, sondern als kulturelles Erziehungsin-
strument, mit dem Ziel, den ,Neuen Menschen® als Idealtypus zu erschaften,
was vorangegangenen Jahrzehnten offensichtlich ohne Erfolg blieb. In dieser
Phase werden neue erzicherische Propagandamafinahmen eingesetzt, wobei
Ceaugescus Idee seiner Kleinen Kulturrevolution einen wichtigen Beitrag dazu
zu leisten hat, den neuen Menschentypen zu kreieren, der am Aufbau einer mul-
tilateral entwickelten sozialistischen Gesellschaft beteiligt sein wird, ohne dabei
allerdings zu sehr aktiv zu werden. Eugen Denize spricht in diesem Zusammen-
hang sogar vom propagandistischen Versuch, gleichzeitig einen passiven und
aktiven Biirger zu formieren, der passiv alle Parteivorgaben ohne mitzudenken
hinnimmt und sich anpasst und sich aktiv zu einem neuen Menschen entwickeln
soll, ohne dabei jedoch Eigeninitiative zu ergreifen.?

Letzte grofie Schwerpunktmafinahmen zu Propaganda werden im Dezem-
ber 1977 getroften, mit einem mehrteiligen Gesetzespaket. Eine Gesetzesno-
velle zum Pressegesetz wird verabschiedet (Dekret Nr. 471/1977), das Komitee
fiir Presse und Druckwesen (vormals die part, die 1975 in Komitee fiir Presse
und Druckwesen umbenannte wurde) wird aufgelost (Dekret Nr. 472/1977),
der Bereich Radio-Television wird umstrukturiert (Dekret Nr. 473/1977). Um-
strukturiert wird ebenfalls die AGERPRES (Dekret Nr. 474/1977), die fortan die
Aufgabenbereiche der ehemaligen pGrT tibernimmt.?® Durch das Auflosen des
Komitees flir Presse und Druckwesen wird gleichzeitig die Stelle aufgelost, die
fiir Zensur zustindig war. Zwar fallen die Aufgabenbereiche der neuen AGERPRES
zu, Instruktionen zur Zensur selbst gibt es aber wie bei der Griindung der bGrr
nicht mehr. Im Gegenteil dazu wird die Verantwortlichkeit fiir Presseinhalte
folgendermafien gehandhabt: , Die Redaktionskollegien [...] tragen die Verant-
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wortung fiir den politischen, ideologischen Inhalt der in den Redaktionen aus-
gearbeiteten Materialien.“** Damit jedoch nicht genug, denn auch ,,die Autoren
der im Rahmen der Redaktion der AGERPRES ausgearbeiteten Pressematerialien
tragen die Verantwortung fiir den Inhalt, die politische Orientierung besagter
Materialien, zur objektiven Information, um die Wahrheit zu respektieren und
um Staatsgeheimnisse zu hiiten®.?

Alle Materialien obliegen von nun an der Selbstzensur der Autoren und Re-
daktionsmitglieder, wodurch diese Art von Zensur zu ,einem raftinierten und
wirksamen Mittel der Angst jedes Kiinstlers, Journalisten, Herausgebers, Regis-
seurs“?® wird.

S GILT in einem nachsten Schritt nun zu untersuchen, was sozialistische
Propaganda in Ruminien effektiv macht und mit welchen Mitteln sie
arbeitet.””

Effektivitat wird einerseits dadurch erzielt, dass die Strukturen und Institu-
tionen, die flir Propaganda zustindig sind, gleichgeschaltet werden und gleich-
zeitig agieren. Somit werden alle vorhandenen Informationskanile und Wege
kontrollieren, wie in den vorherigen Abschnitten dieses Kapitels bereits gezeigt
wurde. Ein ausufernder Personalstab mit klar abgegrenzten Befugnissen und
Zustandigkeitsbereichen sichert zusitzliche eine liickenlose Kontrolle der ein-
und ausgehenden Nachrichten. Andererseits agiert Propaganda auch im Falle
Ruminiens mit Emotionalisierungsstrategien. Propaganda versucht in erster Li-
nie zu iiberzeugen, und dies wird am erfolgreichsten iiber Emotion und nicht
tiber Vernunftargumente erreicht. Oder, wie es O’Shaughnessy formuliert: ,,Per-
suasion and propaganda may involve tactical appeals to reason, but in general a
process of logical expositions is peripheral to it. Rarely can a process of logical
demonstration entirely convince, since it cannot remove all doubts — and where
there are doubts, reassurance and therefore further persuasion are needed.**

Emotionen zur Uberzeugung werden meiner Meinung nach vor allem im
Bereich der Formierung und Festigung von Wahrnehmungsbildern eingesetzt.
Dazu gehoren das Erzeugen, das Ubertreiben und Uberzeichnen von Fremd-
und Eigenwahrnehmungsbildern bis hin zur Stereotypisierung, sowie die Pro-
jektion von negativen und positiven Eigenschaften auf diese Bilder. Ich habe
dazu einige kurze Beispiele aus der sozialistischen, rumanischsprachigen Frauen-
zeitschrift Femein (Die Frau) ausgewihlt, die dies veranschaulichen sollen.

Das erste ausgewihlte Beispiel spricht die Leserinnenschaft direkt an: ,,Frau-
en der Volksrepublik Rumanien! Die Imperialisten haben durch einen neuen
Krieg einen Anschlag auf das Leben eurer Kinder vor.“* Hier haben wir es mit
der Konstruktion eines Wahrnehmungsbildes zu tun, das zuerst an Muttergefiih-
le appelliert und gleichzeitig die Angst vor einem neuerlichen Krieg anspricht.
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Gleichzeitig entsteht ein positives Eigenbild der ruminischen Frauen als Miitter,
die sich um ihre Kinder sorgen und diese schiitzen wollen, und das negative
Fremdbild bzw. Feindbild der Imperialisten, die einen neuen Krieg planen und
auch vor Kindern nicht Halt machen. Eine Ubertreibung besteht hier vor al-
lem in der Verallgemeinerung der Kriegsbesessenheit aller Imperialisten und der
Friedensliebe aller Frauen. Einen noch eindeutigeren Beweis zu diesem letzten
Punkt liefert das nichste Zitat, das wohl keiner weiteren Erliuterung bedarf.
»Das Exekutivkomitee der urDR [Union demokratischer Frauen Rumaniens| ruft
alle Frauen, die Krieg hassen, dazu auf, den Friedensappell zu unterzeichnen.“*°

Es kommen aber auch positive Fremdbilder vor, was hauptsichlich die so-
wijetische Frau betrifft. Ein Beispiel dazu habe ich aus einem Artikel zum The-
ma Sauglingspflege ausgewahlt. ,,Die Frau muss der sozialistischen Heimat
von morgen gesunde und fihige Elemente bescheren, wie das grofie Vorbild
der sowjetischen Frau.“*! Hier kommt es einerseits zu einer Formulierung der
Mutterrolle und des Kindergebirens als positive Verpflichtung dem Heimatland
gegeniiber, mit der zeitgleichen Einschrinkung, gesunde und fihige Kinder zu
bekommen, wie es, verallgemeinernd, auch die Frau in der Sowjetunion tut.

Zur [“Jberzeichnung einer charakterlichen Eigenschaft kommt es im nichs-
ten Beispiel. ,,Fiir die Massen der Frauen in Stadt und Dorf ist das moralische
Klima, in welchem sie leben und arbeiten, von grofier Bedeutung, ein morali-
sches Klima, auf das sie sensibel reagieren.“3? Nicht nur Sensibilitit wird hier
verallgemeinernd und ausschlie8lich als Charaktereigenschaft von Frauen aufge-
zeigt, sondern sie wird als Reaktion auf ein moralisches Klima ausgegeben. Mit
moralischem Klima ist, wie im Verlauf des Artikels erklirt wird, ,,Arbeitskultur,
Hingabe zum Vaterland, gesunde und verantwortungsbewusste Bezichungen
innerhalb der Familie, die einen Schutz vor dem schiadlichen Einfluss falscher
Ideale bietet, die durch die sogenannte Konsumgesellschaft generiert werden®,*®
gemeint. Es wird hier so dargestellt, als ob nur Frauen zu einer Wahrnehmung
dieser Lebensbereiche und dadurch zu einer Reaktion fihig wiren, Minner
nicht. Gleichzeitig kommt es hier wieder zu einer Gegeniiberstellung des po-
sitiven Eigenbildes von moralischer Uberlegenheit gegeniiber dem negativen
Fremdbild der Konsumgesellschaft und des Kapitalismus.

Um Missverstindnissen vorzubeugen mochte ich explizit hervorheben, dass
mit Emotionalisierungsstrategien keine Emotionen erzeugt werden, die nicht
schon vorher bestanden haben, sondern dass auf bestehende Gefiihle zuriickge-
griffen und diese eindeutig angesprochen werden. Fiir die oben ausgesuchten
Beispiele lisst sich sagen, dass die meisten Menschen Gefiihle wie Angst vor
einem neuerlichen Krieg, miitterliches Schutzbediirfnis und Sensibilitit bereits
in sich tragen und diese nicht erst ,kiinstlich“ durch Propagandaschriften er-
schaffen werden. Was allerdings mit diesen Gefiihlen kiinstlich erzeugt wird, ist
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eine Identifikationsplattform, die dazu betrigt, sich in die bereits angesprochene
Dichotomie von positivem Eigenbild und negativem Fremdbild einzuordnen.

Stereotypisierung und das Zeichnen von Feindbildern wurden bereits als
Kennzeichen von Propagandatechniken erwihnt. Brown hat diese beiden Kri-
terien in seine Liste inkludiert und kommt insgesamt auf acht Techniken von
Propaganda.** Meiner Meinung nach konnen vor allem die Punkte Selektion,
Liige und das Sich-Berufen-Auf-Autoritit bei kommunistischer Propaganda
schon fast nicht mehr voneinander getrennt werde, da die Partei ihren ultimati-
ven Macht- und Wahrheitsanspruch dadurch geltend macht, dass Informationen
generell nicht (und auf keinen Fall selektive oder falsch ausgegebene Informati-
onen) zur Diskussion oder Interpretation gestellt werden diirfen.

Zu beachten ist auch das Merkmal der Wiederholung. Wiederholungen finden
nicht nur auf inhaltlicher sondern auch auf sprachlicher Ebene statt. Demnach
werden nicht nur immer wieder dieselben Themen aufgegriften (Errichtung des
Kommunismus, Klassenkampf, Erfiillung der Fiinfjahrespline, Errungenschaf-
ten der Partei etc.), sondern auch sprachliche Mittel wie Slogans, Phrasen, semi-
otische Koppelungen werden stindig wiederholt. Dies dient dazu, diese sprach-
lichen Mittel soweit zu verinnerlichen bis diese automatisiert sind und keiner
neuerlichen Erklirung bediirfen. ,,Ihre Botschaften und Handlungsaufforderun-
gen versucht [Propaganda] zu naturalisieren, so dass diese als selbstverstindli-
che und nahe liegende Schlussfolgerungen erscheinen.“® Dazu gehort auch der
Bereich des Stils, in welchem die Beitrige verfasst werden. In erster Linie kann
man von einem pathetischen Stil sprechen, der vor allem ab dem Jahr 1972 im
Zuge des Kultes um Nicolae Ceaugescu und seine Frau Elena zu immer neuen
pathetischen Hochstleistungen getrieben wird. Ansonsten lasst sich aber nur
ein Stil erkennen, das heifst, dass sich zwischen den verschiedenen Journalisten
oder Rednern in den Zeitschriften keine stilistischen Unterschiede ausmachen
lassen, da diese ,,Person nicht wichtig ist, weil sie als Reprasentant der Partei, der
Regierung, oder schlussendlich, des Volkes spricht“.** Der identische Stil geht
ebenfalls einher mit dem schon erwihnten Wiedererkennungswert der Phrasen
etc. durch ihre stindige Wiederholung.

Einen interessanten Ansatz dazu bietet Chakotin, der in seinem 1939 erst-
mals erschienen Werk davon ausgeht, dass man bei politischer Massenpropa-
ganda vom Pawlowschen Prinzip des konditionierten Reflexes sprechen kann.?”
Er ist der Ansicht, dass eine Phrase, ein Symbol, ein Diagramm etc. durch Wie-
derholung zu einem konditionierenden Faktor werden kann, welcher dann zu
einem Signal wird, dass eine bestimmte Reaktion in der Masse auslost. Chakotin
bezieht sich in erster Linie auf die Massenkundgebungen der Nationalsozialis-
ten, das von ihm beschriebene System mag meiner Meinung nach aber auch
fiir die Agitprop-Veranstaltungen der Kommunisten sowie fiir kommunistische
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Propaganda insgesamt gelten, wobei Chakotin Symbole (er nennt das Haken-
kreuz als Beispiel) als Ausloser politischen Inhalts fiir bestimmte Handlungs-
und Denkweisen annimmt. Die gesamte Beziehung zwischen politischem Inhalt
und Symbol wird so dargestellt:

Symbol \,

Slogan
o

Programme

= )
JOCITITNC

q Ls Basis der Pyramide wird hier als Beispiel der Marxismus angegeben,

der dann zum Programm der Sozialisten wird. Als Slogan konnte das

Motto ,,Arbeiter aller Welt vereinigt Euch!* gesehen werden, wobei als
Symbol zum Beispiel Hammer und Sichel einen Hinweis auf die untergeord-
neten Beziehungsebenen geben. ,,The symbol is generally conceived as an in-
stantaneously evocative representation of an idea or doctrine; it is the almost
automatic sign that rallies men by suggestion around the idea.“*” Die stindige
Verwendung und Wiederholung der Symbole fiihrt dann zu einer Automatisie-
rung und einem gleichzeitigen Reflex des Verstehens. Die Inhalte miissen nicht
neuerlich erliutert und Handlungsaufforderung nicht neuerlich ausgesprochen
werden. Es reicht aus, das Symbol wiederholt in Kommunikationssituationen
einflieflen zu lassen, und das Publikum assoziiert ohne weitere Erklirung den In-
halt und die Botschaft, die dahinter steckt, was auch fiir die propagandistischen
Phrasen, Symbole in Zeitschriften (und auf Kundgebungen) der rcr ab 1950
gelten, die durch ihre Uberreprisentation in den Medien zu einer intendierten
sofortigen Wirkung auf das Publikum abzielen. Mit diesem intendierten Reflex
arbeitet Propaganda.

Die beschriebenen psychologischen Taktiken wie Emotionalisierungs-, Kon-
ditionierungsstrategien, sowie das Filtern und Sperren von Information durch
die Kontrolle aller 6ffentlichen Meinungskanile zeigt, wie tief Propaganda- und
Zensurmafinahmen hier gehen. Thr Ziel ist es, durch ,,Umstrukturierung von
Konzepten, Modifizierung von Schlussfolgerungen, Neuschaffen von morali-
schen Normen, Entwicklung anderer Bewertungskriterien, Deformierung von
zwischenmenschlichen Beziehungen, Umgestalten von Gefiihlen, in einem
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Wort, der Anwendung von Bewusstseinsmanipulation, den Neuen Menschen

zu erschaffen®.*
a
Anmerkungen
1. Die Bezeichnung rcr (Partidul Comunist Roman [Kommunistische Ruminische

o]

10.
11.

12.

Partei]) wird im Folgenden durchgehend fiir Kommunistische Partei Rumaniens
verwendet. Wiewohl erwihnt werden muss, dass die Parteibezeichnung im Laufe
der Geschichte der Partei mehrmals abgedndert wurde, von PCdR (Partidul Comu-
nist din Romania [Kommunistische Partei Ruminiens| gegriindet 1921) zu pMR
(Partidul Muncitoresc Roman [Ruminische Arbeiterpartei]) 1948 und schlussend-
lich 1965 zu rcr.

. Vgl. dazu: Adrian Cioroianu: Pe umerii lui Marx. O introducere in istoria comunis-

mului romanesc. Bukarest: Curtea Veche 2007, S. 46-64.

. Griindung des Ministeriums fiir Propaganda (Legea Nr. 201/1945, veroffentlicht

in Monitorul oficial Nr. 69, vom 24. Mirz 1945). Ein Jahr spiter wird dieses zum
Ministerium fiir Information umgewandelt (Decret-lege Nr. 130/1946, veroftent-
licht in Monitorul oficial Nr. 54, vom 5. Mirz 1946). Siche dazu: $tefan Bosomitu:
Planificare — implementare — control. Aparitia si dezvoltarea aparatului de propa-
gandd comunist in Roménia. 1944-1950. In: Structura de partid i de stat in timpul
regimului comunist. Anuarul Institutului de Investigare a Crimelor Comunismului
in Romania. Bd. III. Tasi: Polirom 2008, S. 29-31. (Alle Ubersetzungen U. M.)

. Raportul politic al Comitetului Central la Conferinta Nationald a Partidului Comu-

nist Roman. Octombrie 1945, S. 35.

. Raportul politic al Comitetului Central la Congresul Partidului Muncitoresc Ro-

man. 21 Februarie 1948, S. 158f.

. Ebda.
. DANIC, fond cc al rcr, Cancelarie, Dossier 7, Bd. I, 1950, p. 62-72, 210-217. Zitiert

nach: Romdnia. Viata politica in documente. 1950. Bukarest: Arhivele Nationale
ale Romaniei 2002, S. 34.

. Ebda, S. 33f.
. Siehe dazu: Legea Nr. 5/1950, vom 6. September 1950, veroffentlicht in Bule-

tinul Oficial Nr. 77, vom 8. September 1950. http://www .lege-online.ro/Ir-LE-
GE-5-1950-%28116926%29.html. (Eingesehen am 29. Dezember 2012.)

Ebda. (Markierung U. M.)

Fiir eine genaue Auflistung der einzelnen Sektionen in den jeweiligen Kategorien
vgl. Bosomitu, Planificare — implementare — control, S. 44-47.

pert: Directia Generald pentru Presi i Tipérituri [ Direktion fiir Presse und Druck-
wesen|; AGERPRES: Agentia Romana de Presi (Rumainische Presseagentur), beide
1949 gegriindet.
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13.

14.

15.

16.
17.
18.

19.
20.
21.
22.

23.

24.

25.
26.
27.

28.

29.
30.

Decret Nr. 217/1949, veroftentlicht in Buletinul oficial Nr. 32 vom 23. Mai 1949,
Art. 2 u. 3. http://www.lege-online.ro/lr-DECRET-217-1949-%2822117%29.html.
(Eingesehen am 11. Dezember 2012.)

Decret Nr. 218/1949, veroffentlicht in Buletinul oficial Nr. 32, vom 23. Mai 1949,
Art.1. http://www.lege-online.ro/lr-DECRET-218-1949-%2822118%29.html. (Ein-
gesehen am 12. Dezember 2012.)

Unter Verschluss gehaltene Instruktionen der perr bzgl. der Aktivitit der Zensur-
biiros konform Hem 612/1949, zitiert nach Bogdan Ficeac: Cenzura comunistid si
formarea ,,Omului nou“. Vorwort von Baniel Barbu, Nachwort von Petru Ignat.
Bukarest: Nemira 1999, S. 43.

Vgl. ebda, S. 45.
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nul oficial Nr. 108, vom 21. September 1971. http://www.lege-online.ro/lr-DE-
CRET-301-1971-%2824703%29.html. (Eingesehen am 12. Dezember 2012.)
Ebda.
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Vgl. Eugen Denize: Propaganda comunistd in Roménia (1948-1953). Targoviste:
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2012.)

Ebda.

Cilin Hentea: Propaganda fira frontiere. Bukarest: Nemira 2002, S. 260f.

Es soll hier kein Versuch einer allgemeinen Definitionsbildung zum Propagandabe-
griff unternommen werden, da jener Begrift unterschiedliche Bedeutung in unter-
schiedlichen historischen und politischen Kontexten erhalt. Im Grunde ziehe ich al-
lerdings die Formulierung von Thymian Bussemer vor, der von Propaganda als ,,die
in der Regel medienvermittelte Formierung handlungsrelevanter Meinungen und
Einstellungen politischer oder sozialer Grofigruppen durch symbolische Kommu-
nikation und als Herstellung von Offentlichkeit zugunsten bestimmter Interessen
spricht. Siehe Thymian Bussemer: Propaganda. Konzepte und Theorien. Mit einem
einfithrenden Vorwort von Peter Glotz. 2., tiberarb. Aufl. Wiesbaden: Verlag fiir
Sozialwissenschaften 2008, S. 33.

Nicholas Jackson O’Shaughnessy: Politics and Propaganda. Weapons of Mass Se-
duction. Manchester: Manchester University Press 2004, S. 41.

Femeia, Nr. 2, Mirz 1949 (II. Jahrgang), S. 2.

Femeia, Nr. 5, Mai 1950 (III. Jahrgang), S. 5.



PARADIGMS ® 15

31.

32.
33.
34.

35.
36.

37.

38.
39.
40.

Femeia, Nr. 10, November 1949 (II. Jahrgang), S. 25. (Der ungliickliche Gebrauch
des Wortes Element fiir Kind entstammt dem Original, und wurde in der Uberset-
zung beibehalten.)

Femeia, Nr. 7, Juli 1976 (XXIX. Jahrgang), S. 3.

Ebda.

The use of stereotypes; The substitution of names; Selection [of facts]; Downright
lying; Repetition; Assertion; Pinpointing the enemy; The appeal to authority. Sie-
he: James A. C. Brown: Techniques of Persuasion. From Propaganda to Brainwas-
hing. London: Penguin 1963, S. 26-28.

Bussemer, Propaganda, S. 33.

Lavinia Betea: Psihologie politici. Individ, lider, multime in regimul comunist. Tasi:
Polirom 2001, S. 196. Die im ruminischen als ,limba de lemn* [Holzsprache]
bezeichnete Sprache der rcr und ihrer Mitglieder weist dieselben Merkmale wie
andere propagandistische Sprachen auf. Zu ihren Besonderheiten verweise ich hier
auf die Arbeit von Lavinia Betea, wo sich eine genaue Auflistung der syntaktischen
und morphologischen Kennzeichen finden ldsst.

Serge Chakotin: The Rape of the Masses. The Psychology of Totalitarian Political
Propaganda. London: Routledge 1940. Im Original: Le Viol des Foules 1939.
Ebda, S. 100.

Ebda, S. 109.

Tiberiu Troncoti: Rominia comunisti. Propagandd §i cenzura. Vorwort von
Brinduga Armanca. Bukarest: Tritonic 20006, S. 32.

Abstract
Propaganda and Censorship in Socialist Romania: Structures and Efficiency

Propaganda and censorship are used by the Romanian Communist Party not only to control
public opinion and information channels but first and foremost to establish political power. The
article’s focus is on the different stages of the propaganda measures taken by the Party from 1944
to 1989. The strategies differ from a first attempt to implement political power by creating pro-
paganda structures such as state departments or sections to an overall surveillance by censorship.
A second point analyses the efficiency of communist propaganda in terms of form and content.
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